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“We must fight to ensure that a larger number of people  -everyone if that' s possible - have acces to this wonderful world, the world of music, the world of the orchestra, the world of song, the world of  art”
José Antonio Abreu
KKF KORT









KlankKleurFestival (KKF): Tweejaarlijks Festival met combinatie van

KLANK /luisteren en KLEUR /kijken

Klank= klassieke kamermuziek,  Kleur= beeldende kunst 

9 voorstellingen/evenementen door groot collectief van musici en beeldend kunstenaars 

· locatie: Uilenburgersjoel Amsterdam

· samenwerking staat centraal; workshop/kunstlaboratorium functie

· breed repertoire uit alle eeuwen inclusief 21ste eeuw

· Interactie met publiek

· Intiem. Publiek dichtbij de uitvoerders

· Speels, inventief 

· grensverleggend, experimenteel 
· exclusief doch laagdrempelig
Volgende KKF op 8 , 10, 11, 12 juni  2011

Thema: Metamorfose

In het oog springende projecten in 2011:

· Benjamin Britten’s opera Noye’s Fludde (in aanloop voor Brittenjaar, Jeugd-educatie, Community Arts)

· Grafische Partituren Project door beeldend kunstenaars. De grafische partituur verbeeldt de muziek.

· De Kithara. Presentatie nieuw instrument in Amsterdam gebouwd in 2010, met nieuwe compositie.

Hoofdonderdeel 2011 is Noye’s Fludde,  met educatief project voor buurt en inzet professionele musici , amateurs, kinderen, publiek, kunstenaars. 3x uitgevoerd. 

KKF  2011 onderscheidt zich  door:

· Noye’s Fludde=Community Project

· KKF is voorloper in Donor Developement

· Succesvol platform voor innovatie in de relatie beeld en muziek

· Laboratoriumfunctie werpt vruchten af

· producties succesvol in binnen- en buitenland

· Mode Records New York brengt première KKF 2009 integraal op DVD uit

Cijfers en Feiten: 

· Biënnale, 4 dagen in juni 2011

· 4e editie sinds 2005
· 9 concerten en 1 permanente expositie

· Budget € 86.400,-

· Verwacht aantal bezoekers bij 80% zaalbezetting: 864

· 39% eigen inkomsten

· 27% particuliere fondsen

· 34% subsidie

Voorwoord











Elisabeth Smalt, artistiek leider Muziek:

“Het is niet te geloven dat het KlankKleurFestival nu al voor de vierde keer plaats gaat vinden in de Synagoge Uilenburg! De voorbereiding is iedere keer opwindend en al die creatieve geesten bij elkaar, dat levert heel wat vuurwerk op. Maar het mooiste zijn de festivaldagen zelf waarin iedereen eensgezind hetzelfde doel voor ogen heeft: Fantastische voorstellingen maken in een ontvankelijke en open atmosfeer, in deze prachtige en unieke locatie in hartje centrum van Amsterdam.  Mijn persoonlijke hoogtepunt is als ik zoveel verschillende mensen van de muziek zie genieten. Traditionele of moderne klassieke muziek, kenner of leek, jong of oud: dat maakt helemaal niks meer uit, en zo hoort het ook. Kwaliteit spreekt tot ieders hart.“

Harm Mouw, artistiek leider Beeldende Kunst: 

“De mensen bijelkaar brengen… dat doe ik het liefst. Ik zie zoveel talent om me heen!  Maar dan moet er ook wat moois uitkomen... ik waak over de esthetische waarden van het festival. Met name als artiesten zich verenigen, wat er dan uitkomt kan al je verwachtingen overstijgen. Serge  Diaghilev is wat dat betreft één van mijn grootste inspiratiebronnen. Wat hij voorelkaar kreeg met de Ballets Russes, grootheden als Stravinsky en Ravel en schilders als Matisse en Picasso, dat  is toch fenomenaal?! En zoveel technische middelen hadden ze ook niet in die tijd. In het KlankKleurFestival probeer ik op mijn eigen zeer bescheiden manier iets van die Diaghilev-geest erin te brengen. Of het lukt…kom maar kijken... Je kómt toch wel, hè?” 

Bob Gilmore, gastprogrammeur :

“I am very happy that Elisabeth and Harm gave me the opportunity to play a role in the programming of the music for KKF 2011. They insisted only that I should involve as many people as possible and not just focus on small-scale concert performances. I immediately thought of Benjamin Britten's opera Noye’s Fludde, which is a real community piece involving both professional and amateur musicians, children, costume and décor designers - and a real boat has to be built on stage! The audience also get to join in, singing at three moments in the piece, including the incredibly beautiful and moving finale.”

Michiel Weidner, bestuurslid:

“Muziek in een stille concertzaal, dat is genieten. Muziek in een in alle opzichten kunstzinnige ambiance, dat is nog veel mooier. Dat is een streling van alle zintuigen, een omgeving waarin een mens zich kind kan wanen, en zich veilig kan voelen om echt geraakt te worden. Een plek van nieuwe kansen, inspiratie en hoop.

Dat is het KlankKleurFestival.”

1. 1  Wat is het KlankKleurFestival?

Sfeer Het KKF gaat op 9  juni 2011 van start met zijn vierde editie. Gedurende vier dagen zal de Synagoge Uilenburg in Amsterdam bol staan van kunstzinnige activiteit en energie. Op het festivalterrein vermengen zich in de pauzes kunstenaars, publiek, vrijwilligers en toevallige passanten in een vrolijke en ongedwongen sfeer. De muziek raakt en ontroert, en het uitwisselen van ervaringen tussen de voorstellingen door, onder het genot van een hapje en drankje, behoort net zo tot het festival als de voorstellingen zelf.  Binnen wordt hard gewerkt aan de changementen die de zaal, soms binnen een half uur, een totale metamorfose laten ondergaan. Als het publiek weer binnen komt, is het een complete verrassing hoe het er dan weer uitziet. 

Doelen Het speelse karakter hierboven beschreven heeft een aantal redenen die samen de peilers van het KKF vormen: 

· de klassieke muziek, en kunst in de breedste zin van het woord, dichter bij de mensen te brengen

· het ontwikkelen van voorstellingen van topkwaliteit 

· het met elkaar in contact brengen en doen samenwerken van kunstenaars van allerlei achtergronden en disciplines

· Kamermuziek, uit alle tijden, ook van nu, promoten als meest direct communicerende vorm van live muziek

· Door vermenging ‘klank en kleur’ de zintuiglijke luister/kijk ervaring verruimen (zie hoofdstuk 1.2)

Locatie De unieke locatie, de Uilenburger Synagoge, speelt een grote rol in de voorstellingen. Het is klein en intiem en heeft een balustrade, die veel mogelijkheden geeft voor decors en licht. Het gebouwtje, met een cour eromheen en aan het water, bevindt zich in hartje centrum van Amsterdam en heeft een buitengewone charme. Het is niet openbaar toegankelijk en daarom kennen veel mensen het niet.

Artiesten Steeds meer beeldende kunstenaars en musici verbinden zich met graagte aan dit festival, de meesten uit Amsterdam, enkelen elders uit het land. Regelmatig nodigt het festival ook internationale artiesten uit.
Samenwerking De vermenging van niveaus, achtergrond en leeftijden wordt nagestreefd. De ervaren kunstenaar leert aan de jongere kunstenaar, maar kan ook profiteren van het jeugdige élan en zich daardoor laten inspireren. Vervolgens is de kruisbestuiving tussen musici en beeldende –en andere kunstenaars een uitdagende en verrijkende ervaring voor alle betrokkenen. 

Laboratorium/workshop-functie Vanuit de vruchtbare wisselwerking tussen al deze kunstenaars komen de producties tot stand in de periode voor het festival. (Wij experimenteren dit jaar ook voor het eerst met kinderen en amateurs, in de productie Noye’s Fludde. De bedoeling is dat de deelnemers hun grenzen verleggen en niet alleen maar doen wat ze normaal al doen.

Publieksbereik Het festival trekt verschillende soorten publiek aan, door de verschillende soorten klassieke muziek die op een festivaldag door elkaar aan bod komen. Deze afwisseling, plus de speelse entourage en sfeer is aantrekkelijk voor jong en oud. Het avontuurlijke van de producties maakt dat de bezoeker meer open staat voor nieuwe indrukken. Het KKF richt zich op de ervaren kunstliefhebber, maar ook op de buurtbewoners en de onervaren bezoeker van klassieke muziek concerten. 

Uniek in Amsterdam en landelijk KKF onderscheidt zich van andere kunstfestivals op de volgende manieren:  

· KKF richt zich uitsluitend op klassieke muziek in combinatie met beeldende kunst, in het bijzonder klassieke kamermuziek, en daarbinnen al het repertoire, dus ook hedendaags. (Andere festivals met deze speelse en circus-achtige atmosfeer zijn meer gestoeld op theater en lichtere muzieksoorten, bijvoorbeeld De Parade)

· De lichtheid van de entourage op een KKF gaat uitstekend samen met de intense en serieuze aanpak van de uitvoeringen. Wij doen geen concessies aan de artistieke inhoud van de gespeelde werken, en geloven dat dit ook niet nodig is om (nieuw) publiek te enthousiasmeren.
· Uitsluitend nieuw ontwikkelde producties (voortgekomen uit Workshop/lab)
· Vermenging Klank en Kleur op grensverleggende manieren. 
Topkwaliteit Het KKF legt de lat hoog en streeft binnen alle ruimte en vrijheden ten allen tijde naar de hoogste kwaliteit. En dit gaat niet zozeer over technische hoogstandjes. Het gaat om risico’s durven nemen, een brede en artistiek open benadering, en de mogelijkheid om dit te verwezenlijken. Dat blijkt o.a. uit het feit dat diverse van de ontwikkelde voorstellingen een succesvol tweede leven gaan leiden na het festival, nationaal en internationaal. 

Voortgang van de producties na het festival Enkele voorbeelden: 

· Den Haag Diligentia Het Klankmachineproject  juni 2009 voor 300 advocaten
· Amsterdam Restaurant Fifteen, onder vleugels van Jamie Oliver dat kansloze jongeren opleidt tot kok. Combi eten en muziekmenu Bagels en Bagatellen 

· Gonzo Circus CD ‘Avontuurlijke Muziek ‘ The Many Gypsies in Me -Guy de Bièvre, live opname van KKF
· Dag in de Branding festival in Den Haag. Father’s Suit and Watch (mei 2011) 

· Londen Tate Gallery 1 april 2011 presentatie nieuw gebouwd instrument Kithara , opdracht van KKF

· Berlijn Messiaen project Vingt Regards
Oldenzaal Stift Festival 2009 De Laatste Sonates
· Amsterdam Robodock ‘Museum van de Bohemiens’ jongeren presenteren na KKF 07 nogmaals  in c van Terry Riley en gaan door met eigen invulling van Kijkdozenproject en klankmachineproject. 
· New York Mode Records: Father’s Suit and Watch, gecomponeerd door Marc Sabat, verschijnt integraal op DVD, gebruik makend van live opnames (audeo/video) van de  KKF première in 2009. 

· De verkoop van de producties zal vanaf volgende jaar door Impulse Art Management gecoördineerd worden. 

1.2 Klank en Kleur – Hoe worden deze bijelkaar gebracht?

Het auditieve, en het visuele komen in KKF op een natuurlijke manier samen. Er zijn verschillende manieren om dit te bereiken.  

· Er is een overkoepelend thema, ter inspiratie. Dit thema is niet alleen gelinkt aan de muziekprogrammering, maar ook aan een expositie van een 20-tal beeldende kunstenaars. 

· Deze expositie komt voort uit een opdracht die deze kunstenaars gekregen hebben. Deze opdracht is ongewoon en uitdagend: het is de bedoeling dat de meeste kunstenaars er enigszins hun grenzen mee verleggen en iets maken wat ze normaal niet zouden gedaan hebben. We vragen daarom ook steeds enkele specialisten op dit gebied, kunstenaars die al wel meer ervaring hebben in die richting. Deze vermenging zorgt voor een verrassend resultaat. 

· Vervolgens worden elementen van deze expositie in de voorstellingen verweven, op allerlei speelse manieren. 

· De ideeën voor de voorstellingen worden ontwikkeld in meetings die door het jaar plaatsvinden, waarbij elke voorstelling gezamenlijk wordt uitgewerkt. De artistieke leiding geeft deels ideeën aan maar nodigt ook artiesten uit om met hun eigen ideeën te komen. In het muzikale programma worden juist ook de musici extra uitgedaagd om na te denken wat zij als combinatie zouden willen presenteren.

· De artistieke leiding ziet erop toe dat de programma’s in muzikaal en esthetisch opzicht werken en samen een eenheid vormen.

· Het festival voert graag werken uit waarbij de componist zelf al heeft aangestuurd naar een visuele of andere invulling. Dit kan een traditionele vorm zijn zoals opera/muziektheater, maar ook een suggestie of een inspiratiebron van de componist. Bijvoorbeeld The Sinking of the Titanic (decor), Onze Vader van Janacek (schilderijen) of Naturale van Berio (dans). Ook gaf KKF reeds opdrachten voor een opera (Cecilia Arditto) en een videoballet (Marc Sabat).

· Voor de concerten kan de muziek het uitgangspunt zijn, maar het kan ook een ander element zijn wat het thema versterkt. Zo heeft het festival een traditie opgebouwd in interactieve concerten waarin het publiek meer dan gewoonlijk betrokken wordt bij de uitvoeringen; een Eetgelegenheid met een muzikaal keuzemenu of een Casino met muzikale prijzen.

· Klank en Kleur suggereren muziek en beeldende kunst. Andere kunstuitingen zijn echter ook welkom, als het binnen een voorstelling past. Dit kan bijvoorbeeld een simpel lichteffect zijn, een speciaal kledingstuk of een gedicht. 

· Eenvoudige technische middelen hebben onze voorkeur. Zo wordt projectie slechts spaarzaam gebruikt. Echte decors en schilderingen passen meer bij ons concept.

· Respect voor de partituur staat aan de basis van de voorstellingen. Dit gezegd hebbende neemt het festival de vrijheid om te experimenteren met al wat er mogelijk is. Mede daardoor ontstaan vaak verrassend mooie voorstellingen. 

1.3  KKF verleden en toekomst 

Verleden. KKF heeft inmiddels een traditie opgebouwd met festivals in 2005, 2007 en 2009, met steeds een programma plus expositie rond een thema.

· 2005: thema Synesthesie; het zien van kleuren bij muziek, en omgekeerd. Het kunstenaarsproject was gebaseerd op Luigi Nono’s strijkkwartet Fragmente-Stille, An Diotima, live uitgevoerd door het Zephyr Quartet. 

· 2007: thema Droom en Surrealisme, resulterend in een kunstenaarsproject met twintig kijkdozen en een uitvoering van Janaceks Onze Vader met tableaux vivants en wandschilderingen.

· 2009: thema Homo Ludens- De Spelende Mens. De expositie bevatte twintig zgn. Klankmachines, kunstzinnige objecten die als een instrument bespeeld konden worden. Deze speelden in de voorstellingen een grote rol.

Toekomst. De organisatie van het festival professionaliseert zich gaandeweg, terwijl de creatieve fundamenten juist blijven zoals ze zijn; het intieme, avontuurlijke en interactieve karakter en de nadruk op klassieke en hedendaagse kamermuziek. 

De voortgang en verkoop van de producties na het festival wordt verder uitgebouwd. Hiertoe is Impulse Art Management ingeschakeld, die vanaf komend seizoen de verkoop van KKF producties onder haar hoede zal nemen.

1.4 KKF nu:  Editie 2011 in vogelvlucht

In 2011 is het thema Metamorfose. 

Papier -als optimaal gemetamorfoseerd product- zal in het festival een hoofdrol spelen. Een inhoudelijke toelichting op het hele programma vindt u in hoofdstuk 5. 
KKF 2011 bevat drie in het oog lopende projecten:

a. Het Grafische Partituren Project.  kunstenaarsopdracht voor de expositie is dit keer om een Grafische Partituur te maken. Dit is een concept ontstaan in de jaren 60, bij musici over het algemeen bekend maar bij beeldend kunstenaars niet. Het proces van een klankvoorstelling vertaald in een visueel beeld, met de bedoeling om door een professionele musicus uitgevoerd te worden, is voor hen nieuw. Wij verwachten dan ook visueel en auditief opzienbarende, oorspronkelijke en originele resultaten. Speciale gasten, ervaringsdeskundigen op dit gebied, zijn Anton Lukoszevieze en Yolandi Harris. De grafische partituren worden verwerkt in de voorstellingen. Onnodig te zeggen dat hiermee de ultieme Klank-en Kleurverbinding bewerkstelligd wordt!

b. Het Kithara Project. Een transformatie in de tijd. Een instrument uit het Griekenland van de Klassieke Oudheid, de Kithara, komt weer tot leven, nu als hedendaags instrument gebouwd in Amsterdam door William Lindhout, één van de vaste kunstenaars uit het festival, op verzoek van KKF en Trio Scordatura en met hulp van de Société Gaviniès. Het zal voor het eerst in Nederland te horen zijn op dit concert, in werken van Harry Partch en in een nieuw werk- in opdracht van het Fonds Podiumkunsten -van de jonge Australische componiste Kate Moore.

c. Opera van Benjamin Britten:  Noye’s Fludde (De Zondvloed van Noach).

Dit uitzonderlijke werk vertoont zoveel parallellen met de KKF traditie dat wij niet anders konden dan dit werk programmeren. Aanvankelijk dachten we nog dat het een leuke afsluiting zou kunnen zijn. (Het KKF probeert bij de Finale altijd zoveel mogelijk mensen te betrekken.) Maar wij realiseerden ons algauw dat dit project zo groot en veelomvattend is dat het het uiterste van onze financiele en organisatorische middelen zou vergen. Daarom hebben we besloten dat deze opera in KKF 2011 centraal zal staan. Het zal meerdere malen uitgevoerd worden en omlijst met een educatief project in buurtscholen/buurthuizen. 

Waarom Noye’s Fludde in KKF:

· Bij uitstek een Community project: deelname amateurmusici, kinderen, kunstenaars in het festival, gastmusici,  en zelfs het publiek zingt mee. Werkelijk IEDEREEN draagt bij aan de uitvoering. 

· De basisbezetting vanuit kamermuziek bedacht: Strijkkwintet, piano quatremains, soloblazers, alles enkel bezet. Dit is uitzonderlijk voor een opera. 

· toevoegen visuele aspecten zeer duidelijk door Britten zelf aangegeven: de boot die gemaakt wordt in de voorstelling, de dierenmaskers, de kleding, het décor. 

· Britten wilde eenvoudige technische middelen, zoals in de geest van middeleeuws ‘wagenspel’, geen ingewikkelde dingen

· Locatie: Britten wilde het liever in een (klein) kerkje dan in een theater

· Muzikaal meesterwerk dat tot eenieder spreekt

· Ideale KKF lengte van 50 minuten, onze ideale lengte voor een voorstelling.

· Past perfect bij hoofddoel van het KlankKleurfestival: om velen te verenigen in een intieme en gemeenschappelijke kunstzinnige beleving.
Voor meer info zie hoofdstuk 5
“Originally art was made by a minority for a minority. Then it became art by a minority for the majority, and now we are at the beginning of a new era, where art is intended by the majority for the majority.” 
José Antonio Abreu

2. Visie, missie, ambitie






              











2.1 Visie:

Live muziek luisteren hoort bij het leven net zoals ademen en eten. Als live muziek kwaliteit heeft overtuigt het iedereen ongeacht afkomst of leeftijd. 

2.2 Missie: 

Onze missie is om klassieke muziek op een natuurlijke, speelse en vanzelfsprekende manier aanwezig te laten zijn in onze maatschappij. 

De westerse klassieke muziek is een nog jonge traditie van slechts enkele honderden jaren oud, te jong om nu al weg te doen en te leuk om voorbehouden te blijven aan the happy few. De traditionele concertzaal is toch wel erg ver weg voor de meeste mensen, en het zou fijn zijn als deze uiterst aansprekende en communicatieve vorm van kunst nog een aantal eeuwen meegaat en zich blijft ontwikkelen. Een traditie kan alleen doorgegeven worden aan de basis: het zelf horen en van dichtbij meemaken. De geestelijke betekenis en rijkdom maar ook het plezier dat deze muziekvorm voor alle mensen als speler en als luisteraar kan hebben is groot. Daarom willen wij muziek waar wij in geloven live en dichtbij de mensen brengen. Vers, rauw en op het scherpst van de snede, goed op smaak en nog warm uit de oven. De traditionele en de hedendaagse klassieke muziek (heden ten dage gescheiden werelden) mixen wij daarbij vrolijk doorelkaar. Beeldende kunst wordt ingezet, niet alleen als experiment en autonome kunstervaring, maar ook om het medium muziek kracht bij te zetten. De beide kunstvormen – en ook andere kunstvormen als het zo uitkomt- versterken elkaar. Alles is daarbij geoorloofd, ook buiten de normale paden, als het met respect voor de partituur gebeurt. Ook hier geldt dat het festival gelooft in de hoogste kwaliteit en integriteit als voorwaarde. 

Stichting KlankKleurfestival streeft haar missie te verwezenlijken door het KlankKleurFestival te organiseren, een open en laagdrempelig  festival van klassieke kamermuziek inclusief moderne klassieke muziek (KLANK)  in combinatie met beeldende kunst (KLEUR).  Dit festival beantwoordt onze missie op 3 manieren: 

· Laboratorium/workshopfunctie. In de aanloop van het festival worden gedurende een seizoen de producties voorbereid, met daarbij veel participatie van doelgroepen die nog weinig ervaring hebben met klassieke muziek: kinderen, jongeren, beeldende kunstenaars. Deze worden zo gedurende een langere tijd op een natuurlijke manier in contact gebracht met musici en hun muziek.

· Vermenging van ervaren en onervaren publiek. Het festival zelf trekt in de eerste plaats avontuurlijke muziekliefhebbers. Deze vermengen zich op een natuurlijke manier op het festival met degenen die minder ervaring hebben. Zo is er ruimte voor een open en ontvankelijke atmosfeer, evenals een voorbeeldfunctie voor de rituelen die een concert vereist zoals ‘stilte’.

· Voortzetting producties. Na het festival gaan in het festival ontwikkelde producties  een eigen leven leiden. Dit vindt op allerlei niveaus plaats, zowel in de Amsterdamse buurtboerderij als in concerten in Nederland, of als internationaal succesvolle productie. 

2.3 Ambitie:

De laboratorium/workshopfunctie is een evident onderdeel van het festival. Deze wordt in het festival in 2011 voortgezet en  dit keer ook voor kinderen uit de buurt. Het totale aantal deelnemende artiesten was 75 in 2009, het volgende festival willen we 125 artiesten bij het festival betrekken waarvan 50 kinderen.

.

Totaal aantal bezoekers van het KlankKleurFestival: 

2009: 600 bezoekers -gerealiseerd

2011: 900 bezoekers

2013: 1200 bezoekers.  

Het festival maakt een natuurlijke groei door die gaandeweg leidt naar een verdere professionalisering van de organisatie.  Onze ambitie is om deze professionalisering verder uit te bouwen in de komende jaren, op de volgende manieren: 

· Organisatie Deze blijft zich met elk festival ontwikkelen, bijvoorbeeld door het bestuur langzamerhand aan te vullen met extra leden, en een effectiever uitvoerend team te bewerkstelligen. Een gevolg van de ontwikkelingen is ook de noodzakelijke aanstelling van een productieleider voor Noye’s Fludde, in het festival in 2011, organisatorisch het meest ingewikkelde project.  Wij ambieren op de lange duur een productieleider voor het hele festival, zodra er de financiele ruimte voor is. Voor de zakelijk leider is momenteel een vacature. Dit wordt uitgebreid toegelicht in hoofdstuk 2, Interne Analyse. 

· Vervolg van de voorstellingen na het festival Impulse Art Management is benaderd en bereid om een gestructureerd vervolg te geven aan de geslaagde producties uit het festival 2011.

· Marketing Het festival gaat een marketing team samenstellen om met meer mankracht te opereren. Hiervoor zijn nieuwe concepten ontwikkeld. Zie hoofdstuk 4 over  Marketing voor een uitgebreide toelichting.

· Donateursbeleid en ANBI Het KlankKleurFestival heeft in 2008 de ANBI status gekregen. Dit maakt het mogelijk om de contacten met ons mecenaat te bestendigen en uit te breiden.  Het festival beschikt al over drie mecenassen die elke festivaleditie anoniem geld bijdragen. In 2009 was dit 20 procent van het budget. Wij streven ernaar om nieuwe donateurs toe te voegen en willen in 2011 naar 25 procent en in 2013 naar 30 procent van het totale budget. Voor het festival 2011 willen we daarom een kring van Vrienden van het KlankKleurFestival oprichten, met als allereerste doel om de mensen in de directe kring van deze mecenassen te bereiken.

Wervingsconcerten. Voor potentiele donateurs/mecenassen gaan we wervingsconcerten introduceren, liefst bij mensen thuis, waarin de spirit van het festival tot uiting komt.  Bijvoorbeeld kan Schuberts Forellenquintet live uitgevoerd worden in combinatie met een goede maaltijd (met forel natuurlijk) en beeldend werk van Harm Mouw met vissen als thema. 

Ook het Strijktrio Prisma is bereid om haar programma “Strijkstok en Penseel ‘’ bij mensen thuis uit te voeren voor dit doel.  In dit programma reageert het trio met live- muziek op de aanwezige schilderijen, en maakt zo een reis door het huis/het landgoed/het museum. Zie ook hoofdstuk 4.

3. Interne analyse









3.1 Organisatiestructuur: Historische schets, heden en toekomst

· Artistiek leiderschap. Sinds de oprichting van het festival kristalliseerde zich de werkwijze van de organisatie langzamerhand uit. Het begon in 2005 als een zeer democratisch kunstenaarscollectief maar gaandeweg bleek, dat Elisabeth Smalt het overzicht over de muziek had en Harm Mouw over de beeldende kunst, en dat het nodig was dat zij zich profileerden als artistiek leiders en de verantwoording voor het geheel op zich namen. De sfeer van het democratische kunstcollectief blijft echter erg belangrijk, en het artistiek leiderschap betekent altijd het luisteren naar wat er binnen de kunstenaarskringen leeft en wat men wil laten zien en horen, en dit vervolgens te sturen tot  een festivalvorm.

· Stichting. Verleden: In 2005 vond het eerste KlankKleurFestival plaats onder auspiciën van de reeds bestaande  Stichting AEFF Antarctica, voorheen genaamd Artpromotion Eelko F.  In 2007 werd het tweede KlankKleurFestival georganiseerd.  Er bleek toen dat een professionalisering van het bestuur hard nodig was.  Daarom werd na dit festival een geheel nieuwe stichting opgericht speciaal voor het festival: Stichting KlankKleurFestival. In 2008 werd aan deze stichting de ANBI status toegekend. 
Heden en Toekomst: Het bestuur is zeer betrokken bij het algemene groeiproces van het festival en neemt hierbij zijn verantwoordelijkheid om de organisatiestructuur mee te laten ontwikkelen met deze groei. Zo is het stichtingsbestuur  voornemens om de samenstelling van het bestuur te optimaliseren volgens het Cultural Governance model. Het wil bestuursleden met maatschappelijk  gewicht werven, alsmede zakelijk, juridisch en financieel inzicht. Het bestuur denkt een periode van een jaar nodig hebben om dit voorelkaar te krijgen. Eventueel zullen de stichtingen Atana en Cultuur-ondernemen (voorheen Kunstenaars en Co) ingeschakeld worden voor hulp. 

· Zakelijk leider. In 2005 was er nog geen zakelijk leider. In 2007 kwam de zakelijk leiding in de kundige handen van Jochem van de Heide, die echter in 2008 tot het bestuur toetrad waardoor hij afstand deed van zijn functie. Wel werd Jeroen Gevers, een jonge getalenteerde student musicologie aangetrokken, en het zakelijke werk werd onder hem, bestuursleden en artistiek leiders verdeeld. Het bestuur is  inmiddels in gesprek met diverse kandidaten voor een definitieve invulling van deze functie en streeft ernaar ten tijde van het komende festival de juiste persoon te hebben gevonden. 

· Productieleider. In de evaluatie van 2009 bleek van de kant van de deelnemende kunstenaars, zowel als van de kant van de organisatie, dat er een productieleider nodig is.  Het festival heeft een traditie opgebouwd om per productie één van de optredende artiesten de productiecoördinatie in handen te geven. Zo waren er ongeveer 10 coördinatoren. Er was echter grote behoefte aan iemand die de supervisie had. Het streven is daarom om in de toekomst een productieleider aan te stellen voor het hele festival als de financiën voldoende zijn. Om te beginnen is er al een productieleider aangesteld voor Noye’s Fludde, het meest uitdagende en grootste project van het festival 2011 dat meerdere keren wordt uitgevoerd. 

3.2 Organisatie 2011














      

Artistiek leiders: 
    Harm Mouw en Elisabeth Smalt

Gastprogrammeur:
    Bob Gilmore

Zakelijke leiding: 
    Jochem van der Heide (interim vanwege vacature)

Productieleiding:              Dorien de Bruijn

Marketing: 

    Harm Mouw

Zakelijke ondersteuning:  Impulse Art Management

Zakelijk advies:                Job Spierings

Fondsenwerving: 
Elisabeth Smalt (teksten), Michiel Weidner (begroting), Harm     Mouw (praktische uitwerking)

Bestuur:

    Michiel Weidner, Jochem van der Heide, Else Lindhout

4. Omgevingsanalyse

4.1 Verzorgingsgebied, bevolking

Het KKF is vooral gericht op de Amsterdamse en landelijke avontuurlijke klassieke-muziekliefhebber en op degenen die dat kunnen worden. Dit kunnen ook kunstminnenden zijn die weinig weten van klassieke muziek, zoals op beeldende kunst gericht publiek,  jongeren, kinderen of willekeurige buurtbewoners. Het is ons gebleken dat de buurt van de festivallocatie, een rustige buurt tussen Nieuwmarkt en Amsterdam Centrum, niet zoveel cultuuruitingen heeft op klassieke muziekgebied. Er wonen veel jongere gezinnen en veel  buitenlanders in de straat (chinees vooral) en er zijn een paar scholen. Verderop bevinden zich aan het water de rijkere gedeeltes. Vroeger was het de Joodse buurt, maar zowel de oorlog als de Stopera hebben dat  alles weggevaagd. Er mist een zekere sociale cohesie, lijkt het, waardoor het festival voor de buurt een goede zaak is.

De buurt Nieuwmarkt -Amsterdam Centrum is dit keer onze basistarget, aangevuld met zeer specifieke contacten in de rest van Amsterdam, publieksgroepen die zo persoonlijk mogelijk benaderd worden, de meesten per post of mondeling, met behulp van ons marketingteam. In het land en internationaal zullen uitnodigingen en emails verzonden worden die meer afgestemd zijn op de afzonderlijke producties en hun eigen publiek. 

Dit behoeft enige uitleg. Vanuit onze positie als jong maar sterk ontwikkelend en groeiend festival zijn we in principe gericht op publiek uit heel Nederland, en opereren we ook graag op internationaal niveau,  wat ook mag blijken uit het feit dat we voor elk festival enkele buitenlandse artiesten bij het festival betrekken. Vanuit deze wisselwerking is er immers ook internationale interesse voor onze producties ontstaan. Maar we willen eerst onze wortels stevig verankeren met de vaste mensen die elk jaar meedoen uit de locale community. We voelen de noodzaak om onze positie en verhouding met de directe omgeving van het festival verdiepen en het fundament  te verstevigen alvorens op natuurlijke wijze onze reikwijdte te vergroten. Het is goed voor te stellen dat er later meer voorstellingen mogelijk zullen zijn, in een langer durend festival, als het publieksaantal toe zal nemen.

4.2 Concurrenten 

Het is bekend dat elk jaar in juni al vele festivals plaatsvinden, landelijk en in Amsterdam. Maar uit onze analyse is gebleken dat deze festivals bijna steeds een ander onderwerp hebben, meestal theater, en dus een ander publiek.  Ook zijn wij in heel Nederland tot dusver niet op het spoor gekomen van een festival dat in karakter op het KlankKleurfestival lijkt. 

Het Concertgebouw is dit jaar begonnen met een jongeren serie genaamd Klank en Kleur, maar deze opereert binnen de beperkingen van een conventionele concertsetting en met de grootschaligheid die de locatie met zich meebrengt. 

Als concurrent qua muziekfestival is het Holland Festival van belang om te noemen, omdat het ook in juni plaatsvindt. Het lijkt op een vergelijking van David met Goliath, maar toch denken wij dat ons streefpubliek voor een deel overlapt met het Holland Festivalpubliek, dat ook grensverleggende producties presenteert met klassieke muziek en andere kunsten als uitgangspunt. Daarom moeten er gerichte manieren gezocht worden om het KlankKleurpubliek aan te trekken.  

Onze bijzondere punten zijn: 

· KlankKleurFestival opereert op één kleine en  intieme huiskamer-achtige locatie. 

· Praktische opzet: van korte en afwisselende concerten op een interactief festivalterrein met doorgaande pauze-acts, eten/drinken en een expositie

· Repertoire specifiek gericht op kleine bezettingen

· Ambiance is exclusief maar ook laagdrempelig qua prijs en sfeer.

· Laboratorium/workshop functie

· Hedendaags, 20e-eeuws, authentiek en romantisch repertoire door elkaar 

Onze taak daarin ligt om bovenstaande eigenschappen in de publiciteit optimaal naar voren te halen. 

Het KlankKleurFestival kan echter ook steun ontlenen aan deze underdogpositie, en een soort fringefestival zijn, bijvoorbeeld door flyers te verspreiden onder de bezoekers van het HF. Het is niet ondenkbaar om deze fringepositie te bespreken  en officieel te maken. 

4.3 Partners 

· Er zijn orienterende gesprekken geweest tussen het KlankKleurfestival en de onlangs opgestarte Klank en Kleur jongerenserie in het Concertgebouw. Dit waren gesprekken om in de eerste plaats onze know-how te delen uit idealistisch oogpunt, maar ook om te onderzoeken of producties van het KlankKleurfestival in de toekomst uit te voeren waren in deze serie. 

· De Société Gavigniès steunt het festival in meerdere opzichten. Het stelt speciaal op kinderen afgestemd instrumentarium ter beschikking voor het educatieve project van KKF 2011. Ook de Kithara, het instrument dat op initiatief van het KKF werd gebouwd en in het festival zijn Nederlandse première zal beleven, werd gesponsord door Société Gavigniès. 

Bevestigd is al een samenwerking met de buurtschool De Witte Olifant, schuin tegenover het festival. 28 kinderen zullen optreden  in de opera Noye’s Fludde van Benjamin Britten. Zij zullen in het komende half jaar daarvoor oefenen. 

· De buurtschool St Antoniusschool, evenals de kunstenares Barbara Wichers Hoeth die in De Boomspijker cursussen voor kinderen geeft, toont interesse voor de Workshops van KKF 2011, in het kader van het Educatieve Project rond de opera Noye’s Fludde.

· Wijkcentrum d’ Oude Stad is inmiddels een vaste partner gebleken.

· Het Amsterdamse Grachtenfestival toont interesse om onze productie Noye’s Fludde nogmaals uit te voeren. Dit idee is momenteel in beraad.

· Lowlands Festival toonde interesse voor bestaande producties van het festival.  Wij blijven in gesprek.

· Splendor, het toekomstige kunsten huis voor en door kunstenaars op de hoek tegenover de festivallocatie, heeft samenwerking toegezegd. 

· de Stichting Uilenburger Sjoel die recentelijk door de gemeente Amsterdam is aangesteld als de nieuwe beheerder van de Synagoge Uilenburg, is een belangrijke samenwerkingspartner. De stichting wil het gebouw graag restaureren naar de oorspronkelijke staat en heeft baat bij de aanwezigheid van het KlankKleurfestival om hun zaak meer bekendheid te geven en ook als een open deur naar de buurtbewoners en naar alle Amsterdammers. Wij geven hen graag die ruimte om hun verhaal ook in het festival te etaleren. 

· Het nabijgelegen Impulse Art Management heeft zijn diensten aangeboden voor publiciteit en ondersteunende administratieve taken alsmede voor het promoten van de meest succesvolle producties uit het festival voor uitvoering in heel Nederland. Dit laatste is van groot belang, want het KlankKleurFestival heeft ook als doel om de meest succesvolle producties te stimuleren om de wereld in te laten  gaan om zo  nog meer publiek te bereiken. Dit gebeurde tot nu toe al in zekere zin, maar nog niet  vanuit het festival gestructureerd.

[image: image1.png]LHLANK
HLEUR
FESTI
VAL11l




5. Festivalprogramma KKF 2011 

5.1  overzicht

KKF 2011 –het PROGRAMMA        thema: METAMORFOSE 

Woensdag 8 juni 

19.00

Noach en de Zondvloed  – previewconcert 



KKF Orkest, kinderkoor van De Witte Olifant en Solisten 



o.l.v. Bas Wiegers: “Noye’s Fludde”, opera van Benjamin Britten

Voor kinderen die meedoen aan het scholenproject, en hun ouders.

 Voorafgaand processie en  presentatie door de kinderen.
Vrijdag 10 juni

17.00

ontvangst; keuken open; Festival terrein open

18.00

Opening Expositie “Grafische  Partituren” 
gemaakt door 20 beeldende kunstenaars. Muzikale intermezzi: Ovidius Rap, van Dick van der Harst;  Devotie, mini-opera gecomponeerd en bedacht door beeldend kunstenaar William Lindhout; Thom Geraedts Papier Performance

20.00

Bernd Brackman recital “Veränderungen” 

Ludwig van Beethoven Diabelli Variaties . Tevens Open Art Studio: Publiek en kunstenaars zijn welkom om zich met hun schetsboek en tekenspullen door de verschillende variaties te laten inspireren. 

21.30

Nachtconcert 1.  Trio Scordatura met Aisling Casey, hobo

Kithara Project Van een instrument uit de Griekse Oudheid naar een nieuwe Amsterdamse versie gebouwd door een van de kunstenaars van KKF, in opdracht van KKF en Trio Scordatura. (Met dank ook aan de Gaviniès Stichting) Nederlandse première van de Kithara èn van een gloednieuw werk van Kate Moore, speciaal voor dit nieuwe instrument geschreven in opdracht van het FPK. 

Benjamin Britten Six Metamorphoses after Ovid 
François-Bernard Mâche Dumuzi 
Kate Moore nieuw werk  

Harry Partch Two Psalms 
Zaterdag 11 juni

19.00

Noach en de Zondvloed
KKF Orkest, kinderkoor van De Witte Olifant en Solisten 

o.l.v. Bas Wiegers: “Noye’s Fludde” , opera van Benjamin Britten. Amateurspelers en professionals hebben elk hun eigen inbreng. Ook het publiek wordt volgens de partituur geacht om enkele engelse hymnes mee te zingen, hiervoor vindt van te voren een ‘zangcoaching’ plaats. 

21.30

Nachtconcert 2 . 
Klassiek Kamermuziekconcert door musici van het festival. 

 Special guest is Anton Lukoszevieze uit Litouwen. Naast eregast van de Grafische Partituren Expositie is dit multitalent ook cellist en performer. Zangeres Marianne Selleger, Elsbeth Gerritsen en Wiebe Pier Cnossen zingen liederen. Het Alma Trio (Hebe Mensinga, Daria van den Bercken en Evelien Prakke) voert het Pianotrio nr 2 in Es van Schubert uit. 

Dit concert is Tevens een Open Art Studio. Wie tijdens dit concert wil tekenen of schilderen (publiek of kunstenaars van het festival) schuift in stilte aan met schetsboek of ezel.

Zondag 12 juni

14.00 

Noach en de Zondvloed
KKF Orkest, kinderkoor van De Witte Olifant en Solisten 

o.l.v. Bas Wiegers: “Noye’s Fludde” , opera van Benjamin Britten, zie zaterdag

16.00

Prisma Strijktrio: “Grafische Partituren Project”

De KKF expositie vertaald in klank. Alle Grafische Partituren van de tentoonstelling zullen worden uitgevoerd door de musici van het festival. Prisma Strijktrio is curator van deze Grande Finale van KKF 2011. 

18.00 

Bal Masqué Afterparty met eten en  muziek. 
5.2 Inhoudelijke toelichting op het programma
Het thema van het KKF 2011 is Metamorfose.
Metamorfose is een transformatie van de ene naar de andere toestand. Dit kan een situatie zijn, een wereld, een gemoedstoestand, materiaal of klank… alles is mogelijk. Verandering hoort bij het leven en bij de natuur. Kunstenaars kiezen de metamorfose graag als onderliggende structuur of als hoofdthema voor hun kunstwerken, en het maken van kunst op zich is al een transformatie van de werkelijkheid naar het verbeeldingsvermogen. Elk van de programma’s beantwoordt op de een of andere manier aan dit thema, gebruik makend van de combinatie kamermuziek, beeldende kunst of andere kunstvormen. 

Dit thema wordt in KKF 2011 als volgt gebruikt. 

a. Papier is het materiaalthema van dit festival. Papier is van oudsher een materiaal waarin de metamorfose al heeft plaatsgevonden; een transformatie vanuit hout, vezels of zelfs lompen. Papier wordt hier ook weer getransformeerd naar kostuums, maskers (papier maché) en  muziek, in de vorm van de grafische partituren. Een bijzondere uitwerking is de mini-opera van papierkunstenaar William Lindhout met papieren kostuums, genaamd Devotie, en de Papier Performance van beeldend kunstenaar Thom Geraedts.

b. Het Grafische Partituren Project.  kunstenaarsopdracht voor de expositie is dit keer om een Grafische Partituur te maken. Dit is een concept ontstaan in de jaren 60, bij musici over het algemeen bekend maar bij beeldend kunstenaars niet. Het proces van een klankvoorstelling vertaald in een visueel beeld, met de bedoeling om door een professionele musicus uitgevoerd te worden, is voor hen nieuw. Wij verwachten dan ook visueel en auditief opzienbarende, oorspronkelijke en originele resultaten. Speciale gasten, ervaringsdeskundigen op dit gebied, zijn Anton Lukoszevieze en Yolandi Harris. De Grafische Partituren worden verwerkt in de voorstellingen. Het Metamorfose idee komt in dit project tot uitdrukking op een zeer persoonlijke manier, waarbij iedere musicus en beeldend kunstenaar van KKF plus alle kinderen van het Educatieproject persoonlijk uitgenodigd worden om klank en kleur met elkaar te verbinden.

c. Het Kithara Project. Een transformatie in de tijd. Een instrument uit het Griekenland van de Klassieke Oudheid, de Kithara, komt weer tot leven, nu als hedendaags instrument gebouwd in Amsterdam, -naar het model van Harry Partch- door William Lindhout, één van de vaste kunstenaars uit het festival, op verzoek van KKF en Trio Scordatura, met steun van Société Gaviniès. Het zal voor het eerst in Nederland te horen zijn op dit concert, in werken van Harry Partch en in een nieuw werk -in opdracht van het Fonds Podiumkunsten- van de jonge Australische componiste Kate Moore.

d. Salon de Peinture/Open Art Studio. Dit concept is in het vorige festival ontwikkeld en bevat steeds een concert op hoog niveau. Dit concert is gewoon voor publiek toegankelijk, maar is ook een uitnodiging voor kunstenaars van het festival en geïnteresseerden van het publiek om discreet aan te schuiven met hun schetsboek en schilderspullen. Het KKF zorgt voor een spannend en inspirerend beeld, en de muziek spreekt voor zich. 

Dit eenvoudige idee is natuurlijk niet nieuw. Toch denken wij dat we hierin voorzien in een behoefte van de moderne, door de digitale wereld geregeerde mens, om terug te keren naar de kalme eenvoud van het zelf doen, het zelf maken, met eenvoudige middelen zoals een stuk papier en een pen/potlood/krijtje.

e. Opera van Benjamin Britten:  Noye’s Fludde (De Zondvloed van Noach).

Dit uitzonderlijke werk vertoont zoveel parallellen met de KKF traditie dat wij niet anders konden dan dit werk programmeren. Het zal het middelpunt van het festival zijn en meerdere malen uitgevoerd worden, omlijst met een educatief project in buurtscholen/buurthuizen. 

f. KKF Gemaskerd Bal. Hierin worden de dierenmaskers van de kinderen van het Educatie project en de maskers door beeldend kunstenaar Kevin Power voor het kinderkoor van Noyes Fludde nogmaals ingezet in een feestelijk evenement waar iedereen welkom is om zijn eigen masker mee te nemen of snel te maken. 

g. Veranderingen. Diabelli Variaties van Beethoven; transformatie van een thema. Beethoven noemde het stuk niet voor niets Veranderingen. Een typisch voorbeeld van hoe een kunstenaar de metamorfose als onderwerp neemt , leidend tot een universeel meesterwerk.

5.3 Noye’s Fludde (1957)

Kamermuziekbezetting Deze opera is uitzonderlijk omdat kamermuziek het uitgangspunt is. Deze professionele solisten worden aangevuld met een orkest van amateurmusici en kinderen. Ook het publiek zingt een aantal hymnes mee. 

Community Art. De meer dan 50 jaar geleden geschreven opera Noye’s Fludde van Britten is een uitzonderlijk werk omdat het gecomponeerd is met de bedoeling om de hele gemeenschap, oud en jong, beginnende, gevorderde en professionele spelers inclusief het publiek samen een fantastisch muziekstuk te laten uitvoeren. ‘Muzikant wordt je niet, muzikant ben je’. Wij hebben daarom gekozen voor dit meesterwerk van Britten die in staat is geweest om een werk van grote schoonheid te schrijven ondanks deze ‘beperkingen’. 

Moderne muziek voor iedereen Britten vond dat hedendaagse muziek ook voor kinderen en amateurs speelbaar moest zijn en ergerde zich aan zijn collegacomponisten dat zij er anders over dachten. Zijn muziek moest bereikbaar zijn voor iedereen. Over de kinderen in Noye’s Fludde zegt hij dat er net zoveel kinderen kunnen meedoen als er zijn. Britten schreef dit werk speciaal voor het piepkleine kerkje in het dorp waar hij woonde, en daarom is de kleine Synagoge een perfecte locatie.

Universeel thema. Noye’s Fludde is de oud-engelse titel die Britten aan het stuk gaf, omdat het geïnspireerd is op de middeleeuwse Chester Mystery Plays, bekende toneelstukken uitgevoerd in dorpen op het platteland van Engeland, te vergelijken met het Wagenspel in het Nederland van toen. Het was aanvankelijk bedoeld voor analfabeten en ongeletterden die geen latijn konden en zo toch een beetje opgevoed konden worden met leerzame verhalen. Later gingen de stukken een eigen leven leiden, en de inhoud werd stouter en bevatte veel volkshumor. De mensen kenden allemaal de hymnes en zongen ze mee rond de wagen. 

Sex and the City Het Oud-testamentische verhaal van Noach stamt zelfs van de tijden van het antieke Babylon en verbeeldt de precaire verhouding van de mens tot de almachtige natuur. De verstoorde balans die leidt tot rampen is een universeel thema. De onsterfelijkheid en het behoud van onze cultuur kan alleen bereikt worden, als onze beschaving de wetten van de natuur respecteert. Het bevat echter ook een lange passage over alcohol drinkende vrouwen; Noachs vrouw en haar vriendinnen, die absoluut geen zin hebben om de boot in te gaan omdat de ernst van de situatie hun compleet ontgaat door hun drankgebruik, of wellicht als protest. Sex and the City van lang geleden…
Verhaal. In dit werk staat het individu tegenover de goddelijke wereld. God is boos op de wereld omdat er zoveel zonde is, moreel verval en zedeloosheid. Hij dreigt om de wereld onder water te laten lopen en stuurt de Zondvloed, een soort Tsunami maar dan over de hele wereld.  Maar Noach is onschuldig en met hem trouwens ook veel anderen, alle dieren met name... Uiteindelijk stelt God een boot beschikbaar, voor Noach, zijn familie en van elk dier een mannetje en een vrouwtje. Zo transformeert een wereld vol zonde ondanks deze grote ramp toch nog naar een nieuwe wereld.

De moderne mens Maar dat is niet de enige metamorfose die wij in dit stuk zien. Voor ons is dit werk ook een transformatie van het individu naar de gemeenschap, van het ‘alleen zijn’ naar het ‘samen zijn’. De hedendaagse mens maakt het eigenlijk niet vaak meer mee, het opgaan in een groter geheel. Eenzaam achter de computer of achter de tv denkt men samen te zijn met heel Nederland, of op facebook met een vriendennetwerk. Het KKF wil graag weer eens het echte gevoel van samen zijn ervaren. Wie weet nog hoe dat voelt om samen te zingen? 

Hymnes meezingen Het publiek wordt volgens de partituur uitdrukkelijk uitgenodigd om mee te zingen met de hymnes, die in Engeland natuurlijk iedereen kent. Het Nederlandse publiek zal daarom eerst een zangles volgen.

Actueel. Deze opera is momenteel weer erg actueel. Dat komt door het experiment ‘El Sistema’ in Venezuela waar honderdduizenden kinderen uit de sloppenwijken muziekles hebben gekregen en instrumenten. Zij spelen in orkesten en leren daar spelenderwijs allerlei sociale vaardigheden als naar elkaar luisteren en zelfvertrouwen opbouwen. Zo verbetert hun levenskwaliteit drastisch, en het plezier straalt ervan af. De westelijke wereld kijkt sprakeloos toe, en wordt er pijnlijk aan herinnerd dat muziekonderwijs op de scholen tanend is 

Uitvoeringen. Noye’s Fludde wordt drie keer uitgevoerd in het festival. De designer Kevin Power is verantwoordelijk voor de kostuums en de maskers, die natuurlijk in het stuk zeer aanwezig zullen zijn. Hij zal ook de supervisie hebben over het decor. Harm Mouw zal twee grote achtergrondschilderingen maken met de transformatie van de twee werelden als onderwerp. De boot, die in een paar minuten in elkaar gezet moet zijn door kinderen, zal door Thom Geraedts gemaakt worden. Ellenoor Bakker doet de regie. 

Educatieproject. De opera is aanleiding voor een educatieproject wat inhoudt 

· -coaching solokinderen

· -coaching kinderkoor Witte Olifant buurtschool  

· -buurtcentrum Boomspijker workshop

· -Antoniusschool buurtschool workshop

· -coaching volwassen amateurs

· processie kinderen met hun dierenmaskers

· educatie preview concert op woensdag 8 juni

6. Marketing & publiciteit

6.1 Inleiding

Het KlankKleurFestival wil dit keer zijn marktwerking vergroten door zijn streefgebied te verkleinen en zoekt zijn publiek dichtbij, in buurt en stad. Toch is een verklarend woord hier op zijn plaats; in principe zijn we gericht op potentieel publiek uit heel Nederland, en opereren we ook graag op internationaal niveau,  wat ook mag blijken uit het feit dat we steeds een aantal buitenlandse artiesten bij het festival betrekken. Vanuit deze wisselwerking is er immers ook internationale interesse voor onze producties ontstaan. Maar we voelen juist nu de noodzaak om onze positie en verhouding met de directe omgeving van het festival te verdiepen en het fundament  te verstevigen alvorens op natuurlijke wijze te groeien en onze reikwijdte te vergroten. Het is goed voor te stellen dat er later meer voorstellingen mogelijk zullen zijn, in een langer durend festival van een week, in de verwachting dat het publieksaantal in de toekomst geleidelijk toe zal nemen.
Het KlankKleurFestival zal op het gebied van publiciteit en marketing het beleid wijzigen. Voorheen probeerden wij te doen wat men zoal doet; advertenties plaatsen in diverse bladen zoals de Uitkrant, en een persbericht naar landelijke bladen, radio en tv, op de website. Flyers verspreiden in openbare gelegenheden. Per email algemene uitnodigingen, en ook sommige extra flyers per voorstelling.  Maar het bleek, dat de meeste bezoekers toch op basis van een persoonlijke connectie waren gekomen, via mond-op mond reclame en dergelijke. Daarom willen we deze ervaring meenemen in een nieuw beleid en ons hier niet tegen verzetten, maar het juist als uitgangspunt nemen. Een afweging tussen de beperktheid van de geldelijke middelen, de betekenis van het festival voor de doelgroepen, de inzichten die de vorige edities ons hebben opgeleverd en goede raad van experts heeft ons geïnspireerd tot dit nieuwe beleid. Samengevat: een zo persoonlijk mogelijke benadering van de potentiele bezoekers. Hoe dat gebeurt kunt u in de volgende hoofdstukken lezen.

.
6.2 Doelgroepen

Het KlankKleurFestival is vooral bedoeld voor de avontuurlijke muziekliefhebber, in grote lijnen verdeeld in twee subdoelgroepen:

1 De avontuurlijke muziekliefhebber

2 Degenen die het nog niet zijn, maar het kunnen worden.

Daar ligt onze uitdaging en tegelijkertijd is de tweede groep ook één van onze idealistische doelstellingen, echter begrijpelijkerwijs een groep die veel moeilijker over te halen is om te komen. Een moeilijkheid is dat deze twee groepen bijna tegengesteld zijn in benadering. Dit geeft het festival echter ook de bijzondere dynamiek die het uitstraalt.

We willen 900 bezoekers trekken. Daarvan 600 reguliere concertbezoekers en 300 mensen die nog niet zo bekend zijn met klassieke muziek. 

Onder 1 vallen: 

· allereerst dus de avontuurlijke en kunstzinnige klassieke muziekliefhebber/ster uit Amsterdam. Ook uit het land, als men geld heeft voor ‘minibreak’ van een paar dagen in Amsterdam. 
· Daarnaast mikken wij op specialistisch kunstzinnig publiek (ook landelijk en internationaal) dat af komt op een voorstelling vanwege een bepaald repertoire of een bepaalde artiest, in principe zijn deze niet uit op ‘het avontuurlijke’ , maar op een specifieke naam. 

· publiek dat het Holland Festival iets te ontoegankelijk vindt qua prijs, elitaire sfeer en massaliteit.  

Onder 2 vallen: 

· -De buurtbewoners, die vaak weinig weten van kunst, en gewoon nieuwsgierig zijn ofwel de synagoge van binnen willen zien.

· Ouders in de buurt die hun kinderen in een van de projecten hebben. 

· Jong Amsterdams publiek, veelal bezig in een alternatief amateurkunstcircuit, dat op de typische festivalsfeer af komt. (wij trekken dat publiek al aan via ons uitgebreide netwerk van vrijwilligers)

· vrienden en  familie van de deelnemende beeldende kunstenaars, en (amateur) schilders die op de Salon de Peinture/Open Art Studio afkomen.

· Mensen op straat.

6.3 Publiciteitsmiddelen

Marketing team. Het plan is om een team samen te stellen, met gebruik van een extra reservoir aan medewerkers uit onze vrijwilligersgroep, die makkelijk de straat op kunnen.

We verdelen het team in twee teams, elk gespecialiseerd in een van de twee doelgroepen. We volgen dan ook twee verschillende strategieën. 

Doelgroep 1.  De avontuurlijke klassieke muziekliefhebber: 

· Bij de uitgang van concerten waarvan wij denken dat ze een vergelijkbaar soort publiek hebben, zoals het Holland Festival en de Vara Matinee, en de jongerenseries van het Concertgebouw, Muziekgebouw: ludieke wervingsactie en flyers bij de in/uitgang. 

· Het programmaboekje zetten wij dit keer actief in als informatie- en lokmiddel vóór aanvang van het festival, met een kortingsbon. Ook hier bij voorkeur zo persoonlijk mogelijk overhandigen of posten, en met name bij oudere mensen, degenen voor wie internet geen vanzelfsprekendheid is. 

· Op het festival 2011 een zichtbare donateurstafel (zie ook 4.6) en via de donateurs kortingsbonnen voor hun relaties. Zie ook hoofdstuk 4.6 over Wervingsconcerten.

· Naast de nieuwmarktbuurt een aantal iets bemiddelder buurten in Amsterdam als target kiezen: grachtengordel, Jordaan, Plantagebuurt (Artis ingang), Weesperzijde etc. waarvan we denken dat er geïnteresseerden wonen. 

· Mailinglijst uitbreiden; hiertoe samenwerking met Leo Smit stichting, Noorderkerk concerten, Concertgebouw jongerenserie, Waalse kerk concerten, Romain d’Anselmbourg, Olaf Mulder en andere huisconcert-kringen, waar potentieel KKF publiek te vinden is.

· Overleggen met artiesten of ensembles zelf, dat ze hun achterban proberen te mobiliseren, met kortingen.

Doelgroep  2.  De minder ervaren luisteraar:

· De succesvolle verbintenis met Janno Hahn, een jonge typografisch ontwerper,           leverde al een solide en aansprekend logo en huisstijl op. In het bijzonder willen wij in 2011 voor dit publiek kleinere flyers met weinig tekst, eenvoudig, verwijzend naar de (informatieve) website. Minder tekst en meer sfeer.

· De straat op, feesten zoals Aprilfeesten op de Nieuwmarkt (avontuurlijk publiek), flyers uitdelen en ludieke acties met live muziek. Eventueel echt wervingsconcert in overleg met de organisatie.

· De partners (winkels in de buurt die het festival sponsoren) vragen of ze flyers willen hebben in hun winkel of een advertentie, en hoe ze hun klanten naar het festival zouden kunnen sturen. Misschien willen ze hun mailinglijst beschikbaar stellen voor dit doel.

· Kortingsacties voor buurtbewoners. Wij doen dat al sinds 2005, op uitdrukkelijke wens van Wijkcentrum d’Oude Stad, een vaste sponsor van het eerste uur.

· Via ons uitgebreide netwerk van vrijwilligers hebben we een unieke mogelijkheid om jong en nieuw publiek te bereiken. Dit zullen we optimaal benutten, in overleg met de vrijwilligers zelf; zij weten het beste wat werkt en wat niet, en zullen zelf als Marketingteam aan het werk gaan.

Doelgroep 1 èn 2:  

· Naamsbekendheid: De kracht van het festival ligt o.a. in de kwaliteit van de voorstellingen die zeer hoog ligt. Het zou helpen als de merknaam KlankKleurfestival met kwaliteit geassocieerd wordt. Imagebuiling heeft daarom onze interesse; een sterk beeldmerk en een constante kwaliteit.

· Via KlankKleur Mailinglijst aankondigingen, lange termijn maar ook Last Minute Mailings, kort tevoren en tijdens het festival. Ook afstemmen op programma, artiest, specialistische groepen zoals fans van pianomuziek, opera of hedendaagse muziekliefhebbers.

· De straat op en de mensen persoonlijk aanspreken en flyers in de bus doen met een korte indruk en met de website. De website wordt de voornaamste informatiebron. In 2009 hebben we de website al significant verbeterd. Hier gaan we mee verder in samenwerking met Janno Hahn.
· We gebruiken Facebook en LinkedIn om publiek naar de website en het festival te halen. 

· We sturen persberichten naar alle landelijke en regionale kranten, At5 en tv, radio en tv Noordholland. Het radioprogramma Viertakt en tv programma Vrije Geluiden. Deze worden ook actief nagebeld, in het bijzonder de Amsterdamse kranten als Het parool en De Groene Amsterdammer.

· Mediacontacten: Hans van den Boom Avro Spiegelzaal), Russel Posthuma (KRO), Wim Laman (VPRO), Jose´….Vrije Geluiden. 

· Onderzoek. We interviewen bezoekers in de pauzes van het festival om zo een indruk krijgen hoe en waarom ze naar het festival gekomen zijn. Enquete via internet voor de jongeren; gastenboek voor ouderen. Intekenlijsten op het festival neerleggen waar bezoekers hun emailadres  kunnen achterlaten. 

6.4 Educatie

Brittens opera. Het onderdeel educatie spitst zich toe op Benjamin Brittens opera Noye’s Fludde. Het kennismaken met live muziek is voor kinderen een betekenisvolle ervaring. De uitvoering vraagt om zes solokinderen en een kinderkoor, evenals mogelijke jonge violisten, cellisten, bugelspelers, slagwerkers en twee danserskinderen, die een unieke kans krijgen om met professionele artiesten en musici samen op het podium te staan. 

Samenwerking met De Witte Olifant. De buurtschool juist om de hoek, De Witte Olifant, met kinderen tot 12 jaar, bleek een enthousiast koor te hebben van 8 tot 12 jarigen, onder leiding van Marianne Selleger die als zangeres reeds enkele malen in het festival optrad. Zij hebben hun medewerking toegezegd.  Deze school, en andere scholen in de buurt, zullen ook kinderen laten meedoen voor de slagwerk-, viool-, blokfluit- en cellopartijen en de dansersrollen.

Kansen voor jong zangtalent. Voor de solopartijen is de Jan Maarten Koeman (dirigent van de Kickers van Muziekschool Waterland in Purmerend) bereid gevonden om zes van zijn meest talentvolle kinderen te coachen voor deze productie. De ervaring voor deze kinderen om mee te doen in een professionele productie is één van de pijlers van dit educatieproject. Alle niveaus zijn belangrijk; ook kinderen met bijzonder en reeds ontwikkeld talent moeten verder kunnen groeien.

Workshops. Wij onderzoeken ook de mogelijkheden voor aanvullende workshops voor kinderen rond het festivalthema metamorfose, zoals maskers maken  en een muzikaal project rond de grafische partituur.  Dit gaan wij doen in samenwerking met reeds bestaande educatieprojecten in de buurt zodat we van hun netwerk, know-how  en infrastructuur  gebruik kunnen maken. Wij zijn in overleg met kunstenares Barbara Wichers Hoeth die dit buurtcircuit goed kent.  Naast de Witte olifant heeft ook de St Antonius school onlangs interesse getoond, met name voor de muziekworkshop. De Société Gaviniès sponsort ons hiervoor, middels het beschikbaar stellen van hoogwaardig instrumentarium dat afgestemd is op het werken met kinderen.
Nieuw publiek. Met dit educatieve project laten we een nieuw publiek kennismaken met het KKF, namelijk de ouders en familieleden van de kinderen uit de buurt die meedoen. De repetities voor de Opera zullen spoedig aanvangen, dus een groot aantal mensen zal het eindresultaat willen horen. We gaan met dit doel op de scholen ook een wervingsconcert geven, in de aanloop voor het festival. Het previewconcert op woensdag, waar Noach en de Zondvloed voor het eerst zal worden uitgevoerd, is uitsluitend bestemd voor deze doelgroep. 

6.5 Sponsors

Het aantal bedrijfssponsors willen wij uitbreiden en ook daar meer mee doen qua publiciteit. De sponsors van vorige keer waren Amsterdam Hotel Eureka, Beiaard groep Nederland, Cine Qua Non, Goldstar Deli, Muziek Speciaalzaak Concerto, Theatex Holland, Ockhuyzen Haarlem, Visjuweel Kostuums, RB Academy. Het idee is om deze sponsors te vragen of ze zich openlijk willen verbinden aan het festival, en advertenties en flyers in hun zaak willen. Ook bespreken we of hun klanten de weg zouden kunnen vinden naar het festival via hun mailinglijst. 

6.6 Donateurs  en Wervingsconcerten 

In het komende jaar willen wij ons donateursbeleid verder ontwikkelen, met de introductie van KlankKleur Wervingsconcerten. Deze zijn in de eerste plaats bedoeld om de kring van onze bestaande donateurs uit te breiden via hun kennissennetwerk. 

Onze huidige donateurs zijn ontwikkelde mensen die prijsstellen op anonimiteit, maar een privéconcert bij hun thuis geweldig vinden. Ook een rondleiding in de Hermitage of het Rijksmuseum door kunstenaars uit het festival met muziek bij de schilderijen (een bestaand project van Strijktrio Prisma) is denkbaar.  Een wervingsconcert kan in een atelier, museum of zaaltje plaatsvinden, op een school, in een winkel of zelfs buiten.

Een wervingsconcert kan er zo uitzien: 

· Ouverture

· Introductie over het doel van de avond

· vertoning van de film 2009 op groot scherm

· kort concert, in de geest van KKF, met aankleding

· samen aan tafel, lekker eten en drinken 

· inschrijving als donateur

· toegift en cadeautje

Ingelijste prenten van KlankKleur kunstenaars zijn te koop

Passepartouts voor het as. festival zijn te koop

Verschillende mogelijkheden op een mooi vormgegeven KlankKleurKaart:

· Vriendenkring

· Donateur

· Weldoener

· Mecenas

· Adopteer een kunstenaar

· Adopteer een musicus/ensemble

· Adopteer een evenement
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7. Praktische informatie:




























Stichting KlankKleurFestival

Postadres: 

Postbus 16627

1001 RC Amsterdam

Harm Mouw (artistiek leider beeldende kunst) 

020 6249028

06 14885682

hmouw@xs4all.nl

Elisabeth Smalt (artistiek leider muziek)

020 6864384

06 20440183

smalt@xs4all.nl

Gironummer: 2196213 ING bank

Op naam van Stichting Klankkleurfestival

